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ORLANDO ACEVEDO BUSTOS1116548280 aprendicessena126@gmail.com- - - - - - - 1718631151

KAREN DANIELA ALARCON NIEVES1193577828 dani05nieves@gmail.com- - - - - - - 1718631151

CARLOS ALBERTO ALVAREZ PUELLO85202644 yojiszulu@gmail.com- - - - - - - 1718631151

JESUS EDUARDO ALVAREZ RODRIGUEZ1081423303 je25du99ar@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MARIA EDELMIRA ANGULO AGUIRRE29659218 edelmiraa79@outlook.com- - - - - - - 1718631151

LAURYS ANDREA ARIZA MORA1067163005 laurissariza@gmail.com- - - - - - - 1718631151

HENRY JUNIOR BARRIOS CABALLERO1079910215 juniorbarrios2002@gmail.com- - - - - - - 1718631151

KAROLAI BLANCO BLANCO1023875599 blanco.karolain2008@gmail.com- - - - - - - 1718631151

SANDRA PAOLA CADENA ALDANA52914400 sandracadena83@hotmail.com- - - - - - - 1718631151

YAN CARLOS CANO HENAO1055458140 yancarloscanohenao86@gmail.com- - - - - - - 1718631151

FRANCI GIRLEY CASTILLO VASQUEZ1014198824 girley.cas@gmail.com- - - - - - - 1718631151

OSMY JOSE CASTRO SUAREZ1002320761 castroosmy@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MANUEL JOAQUIN CONTRERAS RADA1004274479 gzmanuel1116@gmail.com- - - - - - - 1718631151

VIERIS PAOLA CONTRERAS VALDEZ1050946208 contrerasvieris@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MARIA CAMILA CORDOBA PERAFAN1061790816 camilacordoba21@gmail.com- - - - - - - 1718631151

JHONIER DAVID CORONADO ESCOBAR1042994027 coronadoescobarjhonierdavid7@gmail.com- - - - - - - 1718631151

ZULY PAOLA CORONADO RUBIANO1057412346 prubianoz@misena.edu.co- - - - - - - 1718631151

VALERIA FRANCHESCA CORREA GARNICA1127941786 ela252007@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MEILYN YURANIS CORTES GARCIA1005037075 meilyncortes544@gmail.com- - - - - - - 1718631151

ROSA NILDA CUADROS ROJAS37863890 cuadrosrojasrosanilda@gmail.com- - - - - - - 1718631151

PABLO ANDRES ESTRELLA TORRENTE1068419951 Pablitoestrellita8@gmail.comD Saludos PaoloValoro la intencion por entregar la evidencia a tiempo, sin embargo debe contemplar todos los elementos solicitados en la guía de aprendizaje 1 y los socializados en la sesión en línea.Por tanto será necesario recurra a la grabación para realizar una Nueva entrega con todos los elementos.GraciasYady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora - - D - - D 1718631151

LADY YURANY GIRALDO CENDALES1016009922 ladygiraldo8824@gmail.com- - - - - - - 1718631151

YULY ANDREA GIRALDO GIRALDO43925319 andreagiraldo4@gmail.com- - - - - - - 1718631151

JERONIMO GIRALDO HERRERA1018248973 jeronimogiraldoherrera0529@gmail.com- - - - - - - 1718631151

GISELA PATRICIA GOMEZ PADILLA38466580 gisepadilla0606@gmail.com- - - - - - - 1718631151

LAURA PAOLA GONZALEZ AGUDELO1103714130 laura1695g@gmail.comA Saludos Laura Destaco la Buena aplicación de la metodologia smart dentro del objetivo del plan de marketing, sin embargo en la matriz FLOR hay que detallar y profundizar en todas las aristas.Gracias Yady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora - - D - - D 1718631151

JOHANNA GEORGINA GONZALEZ VILCHEZ657811 johannagvilchez@gmail.comA Saludos Johanna El informe tiene unos Buenos elementos, sin embargo es necesario profundizar todos los contextos tanto del analisis interno y externo. Al igual hay que aplicar Toda la estrategia SMART en El objetivo del plan.Gracias Yady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos JohannaLas estrategias tienen un buen enfoque, sin embargo las dos fichas del buyer persona tanto positivo ó negativo debe desarrollarse profunda y específicamente en todos los aspectos contenidos en la tabla suministrada.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA A - - A 1718631151

YESENIA GRANADOS DE LA HOZ39057593 ygranadosdelahoz@gmail.com- - - - - - - 1718631151

KEVIN DAVISON GRISALES RODRIGUEZ1012408457 kevinapolo180@gmail.com- - - - - - - 1718631151

KAREN VALENTINA GUAYAZAN SAAVEDRA1000350976 karenguayazansaavedra@gmail.com- - - - - - - 1718631151

IVIANETH HERNANDEZ ALVAREZ1042995517 ivi20-86@hotmail.comA Saludos Ivianeth Existen unos elementos primordiales muy Bien enfocados, sin embargo el alcance del analisis interno y externo está bastante cortó, al igual que el desarrollo de la matriz FLOR. Por ende El objetivo del plan de marketing puede enfatizarse de mejor forma.Gracias Yady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos IvianethExcelente solución al buyer persona positivo y negativo, esto le permitirá orientar aún mejor la compañía. Sugiero mejorar el enfoque las estrategias que conlleven a la recordación de marca y todas aquellas que coadyuden a la consecución de los objetivos del plan..GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- D - - D 1718631151

NATALIA ALEXANDRA HERNANDEZ BOLAÑOS1004630325 natah29@gmail.com- - - - - - - 1718631151

JAIFER LUIS IGUARAN MONTIEL1122840346 jaiferiguaran2@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MIGUEL ANGEL JARAMILLO RIVERA1087561410 catofmoon13@gmail.comA Saludos MiguelEl análisis de la matriz FLOR tiene un buen enfoque sin embargo podría resultar mejor si las variables del entorno interno y externo se profundiza. Al igual para elaborar un solo objetivo hay que contemplar toda la metodologia SMART. GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- - D - - D 1718631151

AURA CRISTINA JIMENEZ FONTECHA1019072921 aliciamercancias@gmail.com- - - - - - - 1718631151

DANIELA CAROLINA JORDAN SANTACRUZ1062314438 carolinasantacruz94@gmail.com- - - - - - - 1718631151

DIANA CAROLINA LADINO TRUJILLO1022933150 dclt04@hotmail.com- - - - - - - 1718631151

ADRIANA PATRICIA LLANO PEREGRINO1143443694 adrianallano1193@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MELANIE TATIANA LOPEZ TRIANA1091656654 melanietriana004@gmail.com- - - - - - - 1718631151

LEISI JUNEIS MARTÍNEZ PEREZ1082833784 leisiperez16@gmail.com- - - - - - - 1718631151

FABIAN ANDRES MELO CEBALLOS1030532917 fabandres8607@hotmail.com- - - - - - - 1718631151

YULISA MIRANDA RESTREPO1038646398 mirandayulisa877@gmail.com- - - - - - - 1718631151

DANNA SOFIA MONTOYA RUIZ1023801634 dannasofiamontoyaruiz26@gmail.com- - - - - - - 1718631151

KAREN STEFANNY MORALES ARENAS1005107555 stefanny20032609@gmail.com- - - - - - - 1718631151

DANIA MORENO MEDRANO1004024761 daniamoreno697@gmail.com- - - - - - - 1718631151

KELY DAYANI MOSQUERA RAMIREZ1006205318 Kedayani20@gmail.com- - - - - - - 1718631151

CAMILA NAVARRO PEREZ1013107587 navarroperezcamila30@gmail.com- - - - - - - 1718631151

HEIDY KATHERIN NUMPAQUE MOLINA1026292001 hidy.numpaque@gmail.com- - - - - - - 1718631151

LISETH MARGARITA OBREDOR PADILLA1001866146 lisethobredor12@outlook.es- - - - - - - 1718631151

YULIETH KATERINE PARRA VELASQUEZ1023015900 Katherineparra687@gmail.com- - - - - - - 1718631151

WILSON PINEDA BUENO1114880074 wipibueno@gmail.com- - - - - - - 1718631151

CHRISTIAN ANDRES PULIDO GUTIERREZ80215334 Candres2070@gmail.comA Saludos ChristianDentro del informe resalto los elementos que conforman la parte estrategica, ahora Bien es importante enfocar El objetivo del plan de marketing contemplando la metodologia smart y considerando lo diagnosticado en la matriz FLOR. Gracias Yady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos ChristianLas dos fichas contienen información relevante para iniciar con el estudio del público objetivo, la sugerencia es profundizar en todos los criterios de segmentación vistos. Además queda pendiente las estrategias solicitadas en la guía.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA A - - A 1718631151

JHOAN ANDRES RAMIREZ VARGAS1130648466 jhoanrv@gmail.com- - - - - - - 1718631151

EVER MIGUEL REALES RUIZ1007174120 Everreales777@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MARY YULIANA REMOLINA HERNANDEZ1100220349 maryyulianaremolina@gmail.com- - - - - - - 1718631151

GREISY YISNEY RESTREPO VASQUEZ1004217084 vgreisy22@gmail.com- - - - - - - 1718631151

VANESSA REYES MUÑOZ1007964404 vanessareyesmunoz6@gmail.com- - - - - - - 1718631151

JUAN ESTEBAN RINCON BASTIDAS1031812846 jeteban2007@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MIRIANIS MILETH ROBLES ESCORCIA1043586493 roblesmirianis5@gmail.com- - - - - - - 1718631151

MARIA VICTORIA RUIZ PERALTA1113688824 vkook118@gmail.com- - - - - - - 1718631151

LINA FERNANDA RUIZ VANEGAS1113787249 linitaruizva25@gmail.com- - - - - - - 1718631151

HADES FELIPE SALAZAR JIMENEZ75090230 hades.salazar.jimenez@gmail.com- - - - - - - 1718631151

JONATHAN DAVID SANABRIA ROZO80803460 davidrozo84@gmail.comA Saludos JonathanEs una excelente matriz estratégica donde se denota el trabajo investigativo. Ahora bien es necesario alienar el objetivo del plan de marketing utilizando la metodología propuesta y enfocándolo al entorno digital.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, Instructora- - D - - D 1718631151

DARLYN CAMILA SIERRA GONZALEZ1000569941 camilasierra2701@gmail.com- - - - - - - 1718631151

FREDY YOBANI SISA CRISTANCHO1052416693 yobanisisa@gmail.com- - - - - - - 1718631151

ANA MARIA SOLANO PEREZ1041980581 juliairenep@gmail.comD Saludos Ana Resalto la iniciativa por entregar la evidencia, sin embargo el analisis del entorno interno y externo requiere desarrollarse de manera especifica y profunda. Al igual la matriz FLOR y por ende la construction del objetivo del plan de marketing debe tener todas las aristas contenidas en El material de formación.Gracias Yady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora - - D - - D 1718631151

SHARON LIZETH SUAREZ RODRIGUEZ1082892321 sharonsuarez2508@gmail.com- - - - - - - 1718631151

CAROLINA TORRES ALVAREZ1013657304 caroline2019tr@gmail.com- - - - - - - 1718631151

LILIANA PATRICIA TORRES RUIZ1129522692 torresruizlili29@gmail.com- - - - - - - 1718631151

DIANA MARCELA TULCANAS JURADO1085278482 marcela.890612@gmail.com- - - - - - - 1718631151

KEVIN JOSEPH VALBUENA PÉREZ1006190918 josephperez9874@gmail.comA Saludos KevinLa contextualización de la empresa está muy Bien redactada y enfocada. Sin embargo para obtener un mejor plan de marketing digital es necesario contemplar el analisis del entorno externo e interno mucho más profundo. Para de esta forma generar estrategias que se apoyen en Las fortalezas y oportunidades encontradas.GraciasYady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos KevinLas dos fichas tienen una información base importante, sin embargo debe punto a punto tener una respuesta  profunda para que de esta forma las estrategias de recordación de marca logren conectarlos de manera más efectiva.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA A - - A 1718631151

KATHERINE VALENCIA URREA1112470003 katerin0431@hotmail.com- - - - - - - 1718631151

DANIEL FELIPE VALLES NAVARRETE1034660522 dafevall@hotmail.com- - - - - - - 1718631151

GERALDRINE PAOLA VILORIA URUETA1042999588 geraldrineviloria@gmail.com- - - - - - - 1718631151

CLAUDIA LORENA WILCHES BARON1012459119 lorena.26wilches@gmail.comA Saludos Claudia Resalto del informe entregado la aplicación de la metodologia SMART. Por otro lado, la matriz FLOR y considerando El tamaño de Empresa y la información disponible sobre esta requiere profundizarse contemplando todas las areas de la empresa.  Por tanto recomiendo tomar una Empresa o emprendimiento que se pueda generar vallr agregado con Este tipo de trabajos.GraciasYady Yesenia Clavijo SantaMaria Instructora A Saludos ClaudiaValoro enormemente la entrega realizada, contiene información relevante para construir una estrategia de marketing. Sin embargo hizo falta el perfil negativo, la construcción de estrategias de recordación de marca y las de promoción y ventas en base a los dos perfiles.GraciasYady Yesenia Clavijo Santamaria, InstructoraA A - - A 1718631151

ALBERTO YARURO RIVEROS13271705 soyyaruro86@gmail.com- - - - - - - 1718631151


